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Ka atpazit videi draudzigas preces?

» | elaku vai mazaku ietekmi uz vidi atstqgj ikviens produkts;

» Videl draudzigam precem, ir butiski mazaka nelabveliga ietekme uz
vidi visa to dzives cikla;

= Lai preci varéetu saukt par videi draudzigu, ir nepiecieSams vertet
nevis vienu vai vairakus vides aspektus preces razosanad, bet preces

letekmi uz vidi visa tas dzives cikla, un pasakumus ietekmes
samazinasanai veikt tur, kur ietekme ir lielaka.

» Pazinojumi par vides aspektiem ir kluvusi par daudzu razotaju
marketinga stratégiju elementu un dazkart médz bot maldinosi.
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Ekomarkejums

® Svarigi ir nesajaukt
ekomarkejumu ar citam
noradem, jo ne vienmer zals
lepakojums liecina par preces
mazaku ietekmi uz vidi;

Razosana

‘Gll lepakosana un sadale
e Produkta izmantosana

®» EFkomarkéejums ir markejumes,
kas norada produkta (vai
pakalpojuma) vides
prieksrocibas salidzinot ar
citiem lidzigiem produktiem,
nemot vera produkia ietekmi
vz vidi visa ta dzives cikia.




Ekomarkejums

» Fkomarkéjumu pieskir no razotdja neatkariga tresa puse, ja produkts
atbilst noteiktiem vides kriterijiem.

» Katrai preCcu grupai tiek izstradatas prasibas, jeb kritériji, lai
samazinatu butiskakas ietekmes uz vidi.

» Pirms tiek izsniegta atlauja ekomarkejuma izvietosanai uz produkta,
tiek parbaudita pretendenta atbilstioa Sim prasioam.

®» Drosdakais veids ka orienteties starp dazaddam noradem uz produkta
iepakojuma, ir izveleties produktus ar atpazistamu ekomarkéjumu.



Popularakie ekomarkejumi:

» Ekomarkejumi, kas ir visplasak pazistami, uzticami, atbilst starptautiskajom
ekomarkejumu standartam ISO 14024, ar pamatoti augstdm vides prasibam
un aptver vairakas produktu kategorijas:
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Kosmetikas precu grupa
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Citi ekomarkejumi:
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Partikas produktiem:
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Pazinojumi par vidi, iedaljums
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Vides markejums

®» Affiecas uz konkretiem vides aspektiem, nevis produkta dzives ciklu
kopuma@;

» SertifikQcijas shemas ari paredz tresas puses neatkarigu auditu.




Pasdeklareti vides pazinojumi

= Tos nav parbaudijusi no razotaja neatkariga institucija, bet tiek
sagaidits, ka tie bus parbaudami un patiesi.

» Ja Sadi pazinojumi nav patiesi, vai arl tos nevar parbaudit, to sauc
par "zalmaldinasanu" (*greenwashing”).

® | ai gan sai kategorijai ir izstradati standarti un labas prakses principi,
razotqiji loti biezi neievero pasdeklaresanas labo praksi, faktiski
maldinot pateretgjus.

® |r arl sastopami gadijumi, kad razotqjs, vai vina noligta organizacija
izstrada pats savu zimi un prasibas, kas pielagotas vina produktam,
un to pasniedz ka ekomarkéejumu.



Vides pazinojumi Latvijo

» Projekts "Baltijas pilotpasakumi bistamo kimisko vielu
emisiju samazinasanai, izmantojot aizvietosanu un
resursu efektivitati”

» Pefijums par to, kadi ir vides pazinojumi sadzives Kimijas,
krasu un laku produktiem, mebelem un
tekstilizstradajumiem, partikas un majsaimniecibas precu
veikalos un interneta.

Projektu “Baltijas pilotpasakumi bistamo Kimisko vielu emisiju
samazindsanai, izmantojot aizvietosSanu un resursu efektivitati” [LIFE
Fit for REACH, Projekta Nr. LIFE14 ENV/LV/000174] dzfinanse Eiropas
Komisijas finansu instruments LIFE.




Galvenie secinajumi:

= Ne visiem majas kimijas produktu razotdjiem, kas savus produktus
pozicioneja ka videi draudzigus, tika noradita informacija ari par
kadiem treso pusu izsniegtiem sertifikatiem, kas to apliecinatu.

» Uznemumu majas lapas informacija par ekomarkejumiem bija
atrodama |loti maz.

» Analizejot krasu un laku iepakojumus, bija uzskatami redzams, ka
sertificetie produkti daudz mazak lieto vardu «ecow, ka produkiti,
kuriem nekadu sertifikatu nav.

Projektu “Baltijas pilotpasakumi bistamo Kimisko vielu emisiju
samazindsanai, izmantojot aizvietoSanu un resursu efektivitati” [LIFE
Fit for REACH, Projekta Nr. LIFET4 ENV/LV/000174] dzfinans€ Eiropas
Komisijas finansu instruments LIFE.




Galvenie secinajumi:

» Komunikacija par vides jautajumiem visiem razotajiem parsvara bija
plasa un nekonkreta, merketa uz pateretaja emocijam.

» Daudz fiek izmantoti vizudli uzskates lidzekli — dabas motivi, augi,
zala krasa.

» Uz apgeérba praktiski nekadas informacijas par apgérba
draudzigumu videi nav, atskaitot dazus ar «confidence in textilesy
logofipu.

» Uz partikas iepakojuma, par pasa iepakojuma draudzigumu videi
informacijas bija |oti maz.

Projektu “Baltijas pilotpasakumi bistamo Kimisko vielu emisiju
samazinasanai, izmantojot aizvietosanu un resursu efektivitati” [LIFE Fit
for REACH, Projekta Nr. LIFE14 ENV/LV/000174] dzfinanse Eiropas
Komisijas finansu instruments LIFE.




Timekla vietnes:

»eckomarkejums.lv
»sicgelklarheit.de




Tiek izstradata mobila aplikacijo
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Kas iIr ilgtspejiga tirdzniecibae
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Patérétaju izglitoiana

» Petjumi Eiropa un Latvija liecina, ka pateretq;i slikti orientejas
ekomarkejuma zimes;

» Petfjums par vides pazinojumiem liecina, ka gandriz divas tresdalas
(61%) pateretaju apgalvo, ka viniem ir gruti saprast, kadi produkti ir
patiesi videi draudzigi. Pateretqdji nespej saprast vides markejumu
nozimi un neatskir no nesertificetas pasdeklaracijas no tresas puses
sertificetiem markejumiem.

[Consumer market study on environmental claims for non-food
products, European Commission, 2014]

» Videi draudzigu precu noieta veicinasana liela loma ir
mazumtirgotgjiem, kas saviem klientiem sniedz saprotamas norades,
kas ir videi draudziga izvele, un mazina maldinosas komercprakses
negativo ietekmi.



Pateretgju izglitosana:

Svarigi, lai veikala izvietota informacija par videi draudzigu vai
ekologisku produktu butu:

®» pateretgjam saprotama un viegli uztverama;

® zvietota pie visiem ekoproduktiem;

» fiek ieteikti tikai ekoprodukti, ar atzitu ekomarkejuma vai vides
markejuma zimi.

Ta netiktu jaukta ar citam marketinga aktivitatém (piemeéram,
“veseligs produkis” vai “Latvijas produkis”).




Latvijas velkalos...

» Tikai dala no veikalu kedem izvelas 1ipasi izcelt ekoproduktus,
visbiezak partikas preCcu segmenta;

» Ne vienmer norades ir izvietotas konsekventi:

» |r sastopama prakse ekologiskos produktus izvietot atseviska stendd

kopa ar produktiem, kas nesatur glutenu vai GMO, vai ir ar noradi
“dabisks produkts”
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